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mm Versoleelezionidell'8 agosto
con 'economia un po’ rallentata e
ilrischio diinflazione sempre pre-
sente ma con la forza di un Paese
digomilionidi persone, demogra-
ficamente molto giovane e che ha
marciato con decisone sulla via
dello sviluppo nell'ultimo decen-
nio. Stiamo parlando della Tur-
chia, che per la sua vicinanza geo-
grafica, per le caratteristiche del
suo mercato e della sua struttura
industriale continua a rappresen-
tare per le nostre imprese un’op-
portunita formidabile. Nona caso,
delresto, I'Ttalia é il quinto partner
commerciale di Ankara.
DiTurchiasi € di recente occu-
pata Coface, gruppo tra i leader
mondiali nell’assicurazione dei
crediti, con uno studio sulle ulti-
me tendenze del mercato per un
Paese che & sotto lalente di tuttigli
operatoridel settore, sia privatisia
istituzionali. I settori pittavvantag-
giati nei prossimi mesi, secondolo
studio Coface, saranno proprio
quellirivoltial mercato internazio-
nale, in quanto beneficiari della ri-
presa europea e dellalira turca che
resta debole. Coface prevede un
rallentamento del Pil per quest’an-
no: la crescitadovrebbe essere del
2% (2,3% le previsioni, analoghe
del Fondo monetario internaizo-
nale) controil4,3% dell'annoscor-
0. Questo, sempre secondo Cofa-
ce, ha impattato soprattutto su al-
cunisettorichiave, comel'edilizia,
tradizionalmente forte per la "fa-
me" di case diuna popolazione gio-

vane, che ha tenuto con un 6% in
pitidi vendite nel primo trimestre
di quest’anno che ha pero visto un
sigificativo calo dei mutuiipoteca-
1i (30%) nello stesso periodo. O
sul tessile e abbigliamento, che in-
vece habeneficiato della debolez-
za dellavaluta nazionale che favo-
risce le esportazioni, e sull'auto-
motive,dove le conseguenze sono
state negative conlevendite diau-
tovetture crollate del 259 tra gen-
naio e aprile 2014.

Le relative difficolta della Tur-
chia derivano in sostanza proprio
dal successo registrato dalla sua
economianegliultimi anni. Quan-
do nel maggio 203 & iniziata una
politica monetaria pil restrittiva
daparte della Fed, i capitali che si
erano orientati sui titoli degli
emergenti hanno cominciato a
fuoriuscire da questi mercati.
Questo fenomeno ha colpito in
particolare quei Paesi che aveva-
noifondamentaliun po’ menoso-
lidi, come appunto la Turchia, il
cui disavanzo commerciale é ele-
vato. Ma & elevato proprio perché
la crescita del Paese e il consoli-
darsi di una classe media hanno
comportato una forte domandain-
ternae dunque unritmodi impor-
tazionisostenuto.

Un certo rallentamento
delleconomia, dunque, & fisologi-
co e aiuta a recuperare il disavan-
zocommerciale, oltre ad averargi-
nato la caduta dellalira turca. Non
acaso, la Banca centrale turca, che
non hamai tenutounapoliticamo-
netariarigorosaper favorirelacre-

Gli emergenti e la crisi. [l raffreddamento della congiuntura non riduce le opportunita offerte

La Turchia rallenta senza scossoni

scita, ha dovuto intervenire I'anno
scorsoadalzareitassidiinteresse,
che veleggiavano intorno al
7-7,5% fino al 12 per cento. Ora ha
cominciato a farli nuovamente
scendere, masecondomolti anali-
stisi tratta dimisure premature.

Tuttoquesto ha ovviamente in-
ciso in primo luogo sulle importa-
zioni, comprese quelle dall'Tralia.
Gli ultimissimi dati, forniti da Sa-
ce, dicono che nel primi 5 mesi del
2014 le nostre esportazioni verso
la Turchia sono calate del 4,7%.
Negativo soprattutto maggio, con
un crollo tendenziale del 14,1 per
cento. Ma, in controtendenza, due
settorisono andati particolarmen-
tebene:la meccanica strumentale
egliapperecchi elettrici.

Spega Alessandro Terzulli, re-
sponsabile studi economici di Sa-
ce: «La meccanica strumentale ha
segnato +6% (9oo milioni su circa
3,0 miliardi di euro)di esportzioni
italiane in pitt versola Turchia. Un
altro +69, anche se in valore asso-
luto siamo piti bassi (200 milioni
dieuro) hanno guadagnatole ven-
dirte di apparecchi elettrici. E la
conferma che I'industrializzazio-
neinTurchiaéun processoimpor-
tante e che continua. T'ra i settori
disolito piit fortinell'export italia-
noverso Ankara hannoinvece avu-
to un forte calo (-14%) i mezzi di
trasporto ei prodottidella raffina-
zione petrolifera (-24%). Detto
questo, si tratta di un mercato do-
vecontinuareainvestiree cheéas-
solutamente da presidiare».

«Anche in Turchiaoggile azien-

de vogliono comprare a prezzi pit
bassi-diceLucianoBrandoni, tito-
larediBrandoni solare e presiden-
te di FederExport, la cui azienda
produce produce radiatori d'arre-
damento e pannnelli fotovoltaici.
- Noi, lavorando sull'alta gamma
che ha un certo prezzo non abbia-
monumeri molto elevati, mail Pae-
se sta crescendo e in prospettiva
sara sempre pil attento alla quali-
ti dei prodotti. Problemi con i pa-
gamenti, comungue, nonne abbia-
mo mai avuti. Si tratta di un Paese
vicino e amico, dove possono an-
dare anche azienda non grandi».

Dice Giuseppe Natale, Ceo di
Valagro, azienda che produce fer-
tilizzanti speciali per 'agricoltura
con un fatturato da 100 milioni di
euro: «Operiamo in Turchia dagli
anniBo:ilsettore primario & molto
importante nel Paese (impiega il
23,69% della forza lavoro contro il
19,4 dell'industria, ndr) enon hari-
sentito del rallentamento econo-
mico, anche perché le produzioni
agricole turche vengono esporta-
te soprattutto verso Germania e
Russia. Dunque allinizio di
quest’annoabbiamoapertoin Tur-
chia una societa nostra, per com-
mercializzare autonomamenti i
nostri prodotti».

VERSO LE ELEZIONI

L'8 agosto primo turno
delle politiche ma il Paese
& considerato stabile

e molti segmenti restano
interessanti per chi esporta
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CRESCITAESETTORI
Andamento tendenziale del Pil e dell'industria

. Manifatturiero . Tessile m Abbigliamento Icrescita det Pil
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

L’EDILIZIA NON SI FERMA
Vendita di abitazioni, in unita
2008 2009 2010 2011 2012 2013

427105 555184 607098 708275 701621 1157190
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Fente: Coface su dati Tsi
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